
Die Bedeutung von Deutschland als Exportmarkt für 
Norwegen.


Heute und Morgen.



2022 
Norwegischer Export von 2.9 Mill. Tonnen 

in 149 Länder der Welt.
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Markets with investments
Offices

Norway

Japan

Thailand

China

Nigeria

Portugal Spain
Italy

Germany

Sweden

UK
France

USA

Brazil

South Korea



85 


Marketingkampagnen


6.182

Medienberichte


78 

Seminare






Die wichtigsten Märkte für Norwegen.



Wichtigste Märkte Exportwert in 2022
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Deutschland ist der grösste Markt für Norwegen
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Niedriger 
Fischkonsum, aber 
hoher Konsum von 
Arten aus Norwegen

164.684 Tonnen norwegischer Lachs

107.950 Tonnen norwegischer 
Hering

25.539 Tonnen 
norwegischer Kabeljau 

und Seelachs



 2022 
 
 Inflation,   
 Kaufkraftverlust,   
 Zinssteigerung, 
 Rezession 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

24% Kaufen weniger frischen Fisch


68% Kaufen mehr im Angebot als früher

IPSOS repräsentative Befragung für das NSC, Juni 2022



Ein eindeutiger Trend

Kabeljau
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2023 
 
Insgesamt sinkt der Fischkonsum 
weiter, aber nicht mehr so stark. 
 
Der Konsum von frischem Lachs nimmt 
wieder leicht zu. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

17% “Austausch” von Lachs zu 
“pflanzenbasierten” Fisch- und  Fleischprodukten




Top Wachstumsmärkte für Norwegen in 2023
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Was wollen wir jetzt und in Zukunft erreichen?

Was sind unsere Prioritäten?



Das Ziel ist ein Anstieg der Anzahl der Hauptmahlzeiten, 
mit norwegischem Lachs zu Hause.

Das Ziel ist die Bekanntheit von Norwegen als 
Herkunftsland von Skrei weiterhin zu steigern.

Das Ziel ist es, den Konsum von Heringsprodukten in 
der Zielgruppe unter 50 zu erhöhen.

Das Ziel ist es, lebendige Schalentiere aus Norwegen in 
die Sterneküchen zu bringen.



Wie erreichen wir das?










