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Jamaica
Congo
Finland

Israel

UAE

Norway
Sweden
Dem.rep. of Congo
Saudi Arabia
Angola
Hong Kong

- Less than 1 million tonnes

1-2 million tonnes
Portugal

- More than 2 million tonnes ABHANG|GKE|T \V(e]\"|
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Germany
Great Britain

NIBg:ZnZﬂ KONSUM PER CAPITA

Mexico
Italy

Malaysia MARKTANTE"-E
Spain
NORWEGEN

MARKTGROSSE

Thailand
France
South Korea
Philippines
Viet Nam
Japan

USA

China

VOLUM/WERT NORWEGEN

China 58,8 MN Tonnes
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Wichtigste Markte Exportwert in 2022
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Polen US Niederl: anien ltalien



Deutschland ist der grosste Markt fir Norwegen

emark rankreich



Niedriger
Fischkonsum, aber
hoher Konsum von

Artan ailiec NlAanaianan

164 684 Tonnen norwegischer Lachs

TR

107 950 Tonnen norwegischer
25.539 Tonnen

norwegischer Kabeljau




2022

Inflation,
Kaufkraftverlust,

Zinssteigerung, 24(7
Rezession O Kaufen weniger frischen Fisch

%
68 O Kaufen mehrim Angebot als friiher
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Ein eindeutiger Trend

Kabeljau Lachs Hering
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Anzahl der HH Haufigkeit

NORWEGIAN SEAFOOD COUNCIL




2023

Insgesamt sinkt der Fischkonsum

weiter, aber nicht mehr so stark. /‘ 7 Cy
O "Austausch” von Lachs zu

Der K frisch Lachs ni t I - "o '
er Konsum von frischem Lachs nimm oflanzenbasierten” Fisch- und Fleischprodukten

wieder leicht zu.




Top Wachstumsmarkte fiir Norwegen in 2023
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I I I I I Exportwachstum im Million. NOK
Januar bis. September 2023

mark  Polen Niederlande Spanien Frankreich ~ China ltalien  Deutschland
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Das Ziel ist ein Anstieg der Anzahl der Hauptmahlzeiten,
mit norwegischem Lachs zu Hause.

Das Ziel ist die Bekanntheit von Norwegen als
Herkunftsland von Skrei weiterhin zu steigern.

Das Ziel ist es, den Konsum von Heringsprodukten in
der Zielgruppe unter 50 zu erhohen.

Das Zielist es, lependige Schalentiere aus Norwegen in
die Sterneklchen zu bringen.
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